Desatoro tvorby novin mestskej c¢asti

Zakladné pravidla tvorby novin

Redak¢na rada, redakcia bez ohladu na pomery hlasov respektuje tieto zakladné

pravidla pre objektivne Sirenie informacii potrebnych pre slobodné vytvaranie nadzorov:

1) Vol'ba formy
Specialista pre marketing & PR sam voli typ uverejnenia alternativnych nazorov
(rozhovor, sprava, dopis, stanovisko apod.). Ma teda pravo napriklad nazor ktoréhokol'vek
poslanca, doru¢eny formou dopisu, uviest’ ako citat v ramci redakéného ¢lanku o jednani

zastupitel'stva. Nazory vSak nesmie skresl'ovat’.

2) Oddelenie sprav od komentdrov

Specialista pre marketing & PR oddel'uje v ¢leneni novin spravy od komentarov.

3) Aktivita k ziskaniu alternativnych informadcii
Specialista pre marketing & PR je povinny vynakladat’ primerané usilie k ziskaniu

alternativnych ndzorov (napr. formou aviza — vid’ d’alsi bod).

4) Avizo
Specialista pre marketing & PR uplatiiuje avizo - s primeranym predstihom (aspoii 5
dni, napr. e-mailom) informuje predstavitelov dotknutych politickych subjektov v
zastupitel'stve, pripadne obcianske zdruZenia, o hlavnych témach miestnej komunalne;
politiky pripravovanych k uverejneniu tak, aby mohli alternativny nazor poskytnut do
uzavierky. To sa tyka tak sprav ako aj komentéarov. Pokial’ aj napriek tomu redakcia neobdrzi

alternativnu informéciu, primerane o tom citatel'ov informuje.

5) Odmietnutie alternativnych informdcii
Ak su ziskané alternativne informadcie, tak st v zdsade vzdy zaradené. Je vSak pravom
specialistu pre marketing & PR uplatnit’ vynimky ak:
- rozsah takéhoto prispevku presahuje v priemere povoleny limit znakov, v takom

pripade Specialista pre marketing & PR moézZe prispevok skratit, v sulade so
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- ide o vyjadrenie obsahujlice vyslovene urdzlivé itoky v osobnej rovine. To sa vSak
nesmie zneuzit, ak ide o kritiku politicka ¢i odbornu, pretoze obCania maji pravo

verejnych predstavitelov podrobit’ omnoho vysSej miere Kritiky.

6) Povinnost’ zverejnenia

Vzdy bude v rozsahu primeranom uverejnené stanovisko zvolenych zastupcov k téme

miestnej komunalnej ¢i regionalnej politiky.

7) Odstup od alternativnych prispevkov
Specialista pre marketing & PR a redakéni rada neposudzuja pravdivost
predkladanych alternativnych prispevkov (ak nejde o situdciu, kedy by zverejnenim doslo k
zasahu do osobnostnych prav, za ktory je vydavatel’ zodpovedny podla platnych zakonov),
naopak prispievaji k tomu, aby sa pravdivost’ pre Citatel'ov ukazala az v strete argumentov a

nazorov.

8) Nestrannost’ pri uprave vytlacku

Specialista pre marketing & PR neposkodzuje uverejnené alternativne prispevky:
- tym, Ze spolu s nimi zverejni v rozsahu neprimerane va¢Som ,,ndpravné* komentare,
- ich ironizovanim,

- zneuzitim moZnosti vyjadrit’ sa posledny.

9) Vyvazienost’

Pre posudenie vyvazenosti sa vSetky prispevky k aktivitim miestneho tiradu povazuja
za obsah, ktory vyjadruje alebo vytvara politicky nazor. To plati aj pri spravach, ktoré len
uvadzaju prijaté rozhodnutia (uznesenia) ¢i realizované akcie. Aj k takym prispevkom ma
verejnost’ pravo na informacie alternativne, a to najmé informécie o vysledkoch hlasovania,

diskusiach, alternativnych rieSeniach a o protindvrhoch.

10) Budiice rozhodnutia
Specialista pre marketing & PR je povinny zaistit' prispevky o pripravovanych

buducich rozhodnutiach samospravy a poskytovat’ verejnosti navod, ako sa k nim moze



vyjadrit a ovplyvnit’ ich. Specialista pre marketing & PR je povinny verejnosti tato moZnost

aktivne vytvarat'.



